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Cesi trénovali rychlé
akce i mentalni silu

BAD KLEINKIRCHHEIM, 23. 5. 2008
Nécvik hernich kombinaci ve stis-
néném prostoru a také stfelba ze
vSech moZnych
situaci, Takovéa
byla hlavnf né-
pifi véerejsiho
dopoledniho
tréninku &es-
kych fotbalo- ST
vych reprezen- EUROZ2008
tantl. Odpoled- — AubioSwidion
ne nasledoval
vybéh do okoli rakouského Bad
Kleinkirchheimu, kde se tym Karla
Briicknera piipravuje na mistrov-
stvi Evropy.

»Byl to trénink rychlych nohou,
frekven¢ni pruznosti a rychlého
my3leni,« popsal koué¢ dopoledni
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program. Béhem hry na dvé bran-
ky dokonce naiidil dvé sporné pe-
nalty a fotbalisté se jeho rozhod-
nuti pofadné branili. »Byl to pro
né i mentéln{ trénink, udélal jsem
to schvélné,« vyprivél po tréninku
dobfe naladény Briickner.

Reprezentanti ale stdle nejsou
kompletni. Brankat Cech podle
poslednich informaci dorazi do
Korutan aZ dnes veder. Navic defi-
nitivié seslo z pfed¢asného uvol-
néni Libora Sionka a Zdetika Pos-
pécha z Kodané. »Pfipoji se k nam
aZ v pondéli,« oznamil Briickner.

Drobné zdravotni komplikace
trapi jen zéloZnfka Marka Maté-
jovského, ktery mé potize s pfita-
hovacem bfiSniho svalu. ZaloZnik,
ktery by mél ve stiedu pole nahra-
dit Tom4se Rosického, by ale mél
byt na Samiponatu stoprocentné
fit. »V zavéru anglické ligy jsem
mél trochu problémy s bfidnim
svalem. Myslel jsem, Ze uZ je to
pry¢, ale ve stiedu mé to zase
chytlo. Hned jsem el za Pavlem
Kolafem, nemélo by to ale byt nic
vazného,« uvedl Mat&jovsky, kte-
Iy véera s tymem normaing tréno-
val.

Dnes ¢ekaji mu#Zstvo také dveé
tréninkové jednotky. Prvni p#i-
pravny zapas proti Litvé je na pro-
gramu pfisti dtery na novém stadi-

onu Slavie v Edenu. (k)
[+ ] Vice na: iHNedlcz
euro2008.ihned.cz

FOTBALOVA REPREZENTACE

»Novy« reprezentant: reklamni hvézda

Jakub Kvasnitka

PRAHA, 23. 5, 2008
Petr Cech ned4vno podepsal tuény
kontrakt s firmou Adidas, Martin
Fenin Zongluje v »&flené« reklamé
na Pepsi, Tom4$ Rosicky zhliZi
z billboardi spole¢nosti Nike jako
odhodlany viidce ndrodniho tfmu,
ac bude na bliZicim se rakousko-
Svycarském Sampionétu chybét.
Cesti reprezentanti uz delsf dobu
nabiraji komeréni smér, ktery mi-
nulé generace nedokazaly, neums-
ly nebo prosté jen nechtély vyuit.
I kdyZ je Cesky fotbal vyrazné na
o¢ich od roku 1996, kdy zazaiil
druhym mistem na evropském
Sampionatu v Anglii a »vytvofil«
nové hvézdy v ¢ele s Pavlem Ned-
védem ¢&i Karlem Poborskym, ne-
dokézal se s jejich pomoci pevnéji
usadit na billboardech a v televiz-
nich reklaméch, Z&4sti to bylo da-
no nepiipravenym &eskym trhem,
zéasti neochotou Nedvéda a spol.
k vyuZiti reklamnf prezentace.

PrestiZni véc

Soudasni reprezentanti uz jsou vy-
chovani medidlni masaZi od svych
agentur, tudiZ neni divu, Ze tieba
dvacetilety Martin Fenin, lokalni
hvézdi¢ka Pepsi-Coly, ¥{ka: »Tohle
k mému zaméstnani prosté patif.
Navic reklama na Pepsi byla ldka-
vou a prestizni véci. Pfidal jsem se
do tymu hvézd vedle Lionela Mes-
siho, Ronaldinha nebo Franka
Lamparda. A pravé o to jde.«

Martin Fenin se stal tvaiil reklamni kampané Pepsi-Coly, v niZ hraji

i svétové hvézdy Ronladinho nebo Lampard.

Fenin je vzorovym piikladem re-
prezentujicim moderni fotbalovy
marketing. Zaz4fil na mistrovstvi
svéta dvacitek, pak v ¢eskeé lize, za
pllroku uz nadchnul hattrickem
v némeckeé bundeslize a najednou
se stal diskutovanym talentem
s velkym potencidlem. Jeho agen-
tura Sport Invest ihned piisp&cha-
la s vytvofenim libivych webovych
stranek a zanedlouho pfisla nabid-
ka od Pepsi. »S manaZerem Pa-
vlem Zikou jsme se domluvili, Ze
nebudu délat reklamu za kaZdou
cenu, nikdy bych tieba nedélal re-
klamu na né&jaky regionalni autosa-
lon. Pepsi m4 ale jméno,« vysvét-
luje Fenin, kter§ m4 kromé fotba-

lovych dovednosti jesté jedno vel-
ké plus - dobfe vypada. »Je zng-
my, talentovany. M4 velky pfedpo-
klad k tomu, aby nase reklamni
kampati byla (sp&sn4. VSichni v to
véfime,« fikd Bronék Matysek,
marketingovy zastupce spole¢nos-
ti General Bottlers, jeZ vyrab{ Pep-
si,

Bohaty profik

Fenin navazuje piedeviim na Pet-
ra Cecha, jeho# vyrazni komeréni
alktivita znamenala a znamen4 ja-
kousi »malou reklamni revoluci«
v oblasti tuzemského sportovniho
marketingu. Cech je vidét viude.
Masivné vplouva do hlav divakd
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pomoci reklam na »vychytanou«
Ceslkou spofitelnu, oble¢eni Marks
and Spencer a Stones, exkluzivni
hodinky Prim nebo mobilni telefo-
ny Samsung. To vie mu pfina3f de-
sitky milionti korun, navic na kon-
ci dubna podepsal pétiletou
smlouvu se znatkou Adidas, kterd
mu za globalni spoluprici zaplati
100 miliond korun.

Hvézdy a hezouni

I Cech si, podobné jako Fenin, vy-
bird podle prestiZe: »Adidas je kva-
litni znac¢ka a ma kvalitni t§m fot-
balisti, jehoZz souc¢asti mé bavi byt.
To samé plati i o ostatnich fir-
mach, se kterymi spolupracuji,«
fekl HN jiZ difve Cech. »Nikdy
bych tfeba sviij obli¢ej neprodal
na krabi¢ku cigaret a dalsi véci, co
se mi piici,« vysvétluje. »Petr byl
zasadnim pfiristkem do nasi fir-
my. Splituje atributy profesionéila
a kvalitniho gélmana,« reprezentu-
je Bernd Wahler z Adidasu hro-
madny ndzor na brankéafe s chyt-
rou hlavou a naprosto profesional-
nim p¥istupem k (nejen) fotbalové-
mu Zivotu.

Cesk4 reprezentace se v kom-
plexu ¢éim dal vice dostava do re-
klamnich spotf. Zranéna hvézda
Tom43s Rosicky doporucuje holici

. strojky Gillet nebo nejnovéjsi ko-

packy Nike. Obrance Tomas Ujfa-
lusi byl minuly rok vyraznou tvari
Adidasu, na regionélni tirovni se
pak prosazuji i »hezouni« Rado-
slav Kovad nebo Milan Baros.



